Probablemente usted tiene previsto realizar una visita a la exposicion
de 2011 World Press Photo con sus alumnos. Con el cuaderno de
trabajo llamado “Mi dlbum” los alumnos podran ponerse a trabajar de
forma independiente. Usted decide si quiere corregir las respuestas
posteriormente, ya que las preguntas han sido formuladas de tal
manera que se estimula la discusion entre los alumnos durante la
visita de la muestra fotografica. Al contestar las preguntas los alumnos
aprenden, entre otras cosas, lo que es una noticia, lo que es el foto-
periodismo y lo que significa la libertad de prensa.

Para servirle de apoyo en una posible discusion previa y/o posterior
a su visita, y para que pueda contestar cualquier pregunta durante
la exposicidn, le proporcionamos a continuacién més informacién
sobre la fotografia de prensa, las noticias, la imagen ganadoray el
trabajo de World Press Photo.
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> équé es una

noticia?

Una noticia es un acontecimiento o

una situacién que:

> 1 difiere de una situacion normal

> 2 aun se desconoce, que es nueva

> 3 es importante para el lector o
espectador

> 4 parece vivirse muy de cerca (en
cuanto a distancia)

> 5 trata de un tema actual

> 6 tiene grandes consecuencias

> 7 conlleva emocion y tension para
el lector o espectador

Es dificil describir en pocas palabras
el término “noticia” Lo que uno
considera noticia no tiene ninguna
importancia para otra persona. Las
noticias del dia en Buenos Aires
posiblemente no sean noticias en
Pekin. Los medios de comunicacién
no pueden cubrir todas las noticias por
la gran cantidad de acontecimientos
que ocurren continuamente a nivel
mundial. Por ello las redacciones

y agencias de prensa manejan las
normas arriba indicadas para selec-
cionar rapidamente las noticias.

Una noticia se considerada noticiable
cuando se trata de un acontecimiento

\Qly interesante o totalmente nuevo,

o cuando se trata de personas famo-
sas. En algunas ocasiones las reglas
aplicadas a las noticias son muy
especificas. Los incendios llegan por
ejemplo a algunos medios de comuni-
cacién tinicamente cuando los dafios
superan el millén de ddlares y los
accidentes de trafico s6lo en caso de
haber muertos o muchos heridos.

El propio lector, y por tanto el medio,
es un factor importante a la hora de
determinar lo que es una noticia.
Los diarios financieros tienen lectores
que tienen un interés desmesurado
en la economiay por ello consideraran
mas importantes las noticias del
sector financiero y del mundo de los
negocios que otros acontecimientos.
A suvez, los periddicos regionales
informarédn sobre contenidos regio-
nales o locales, porque estas noticias
son importantes para sus lectores.

En la leccién para los alumnos se ha
insertado la siguiente aclaracion a la
“lista de concepto de noticia”.

> Ejemplo 1: Cuando suceden cosas
normales, no se trata de una noticia.
Cuando una persona importante se
pone enferma se trata de una noticia,
porque esa persona siempre estuvo
sana (y quizds también por los puntos
6y7).

Cuando hay una ola de calor se trata
de una noticia, porque normalmente
no hace tanto calor.

> Ejemplo 2: Algo puede ser también
una noticia cuando esta sucediendo
desde hace tiempo, pero casi nadie
lo sabia. Cuando se descubre un nuevo
planeta, o se realiza una excavacion
o se revela que el presidente tiene
una relacion secreta.

> Ejemplo 3: Para los lectores de un
diario financiero las finanzas son
importantes y para el lector de un
periddico regional las noticias re-
gionales son importantes.

> Ejemplo 4: Cuanto mds cerca
ocurre algo, mds importancia le
damos. Una regla macabra es: para
nosotros 1 muerto cercano es tan
importante como 1000 muertos
lejanos. Las noticias sobre la politica
brasilefia es més importante para los
brasilefios que para los rusos. Los
rusos quieren leer noticias politicas
de su propio pais.

> Ejemplo 5: Cuando muchas personas
se preocupan por el cambio climato-
l6gico, todos los acontecimientos
relacionado son noticias. Cuando
hay una subida del paro, las historias
relacionadas con el desempleo tienen
noticiabilidad.

> Ejemplo 6: Cuando mucha gente
disfruta de un acontecimiento o se
ven afectados por éste, hablamos

de una noticia. Cuando una fabrica
cierra sus puertas, muchas personas
pierden sus empleos. Cuando se
planifica una carretera nueva, mu-
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chas personas deberdn mudarse de
sus casas y otras llegardn antes a su
trabajo. Cuando se produce un vertido
de petrdleo, esto tiene importantes
consecuencias para el medio ambiente.
> Ejemplo 7: Cuando el lector o
espectador se queda atonito y quiere
correr la voz.

> équé es la

fotografia de

prensa?

Las fotos de prensa son imagenes
captadas por reporteros graficos
segun los cédigos éticos del periodismo.
Una foto de prensa representa la rea-
lidad y el contenido de las imagenes no
puede ser alterado. Un fotoperiodista
so6lo capta una imagen, diferencidandose
con ello de los fotografos de arte y
publicidad. Una excepcién a esa
normas estrictas es el retrato. En un
retrato el fotégrafo si puede intervenir
en la situacién y hacer que la persona
retratada adopte la posicién que él
prefiera.

Una foto de prensa invita al espectador
a que sea testigo de situaciones que
tienen lugar en el mundo. La motivacién

de muchos reporteros gréficos que
trabajan bajo circunstancias dificiles
en lugares donde hay guerras,
hambruna o donde han ocurrido
catdstrofes naturales es: abrir una
ventana al mundo. De esa manera
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/ 3 la comunidad internacional tal vez

pueda hacer algo. Una foto de prensa
refleja casi siempre una noticia. Al
no tratarse de “noticias duras’, de
algiin acontecimiento muy grave que
ha ocurrido, y cuya noticia aiin no

ha trascendido y que casi nadie ha
presenciado, probablemente el tema
de la fotografia sea poco conocido
(la serie de imagenes de la carcel de
Sierra Leona es un buen ejemplo de
ello). Puede tratarse de una situacion
que quizé esté ocurriendo desde hace
mucho tiempo, pero de la cual los
lectores o espectadores de este medio
apenas estan o no estan al corriente.
También es posible que la imagen,
cuyo tema reflejado todo el mundo
conoce, se represente de otra manera
(por ejemplo la serie de los cisnes).

> la responsabilidad

del fotégrafo

de prensa

La responsabilidad del fotoperiodista
es captar y elegir imdgenes que sean
un reflejo fiel del relato, de la misma
manera que lo debe hacer el periodista.
Aligual que el periodista debe escribir
sobre las dos partes en un conflicto,
el fotoperiodista debe visualizar

que hay mads partes implicadas. Esa
responsabilidad crece a medida que
hay menos (foto)periodistas en el lu-

N de los hechos. El (foto)periodista

es pues el tinico que le puede contar
al préjimo lo que esté ocurriendoy el
espectador o lector debe poder confiar
en la imparcialidad del periodista

y en que éste les proporcione toda la
informacidn.

El fotoperiodista debe ser también
siempre muy critico. Porque todos,
al igual que usted, prefieren estar
bien retratados en una foto. Y todo
el mundo quiere ocultar las cosas
malas. O precisamente divulgar
mentiras para desacreditar a otros.
En ocasiones hay personas que montan
un escandalo para los reporteros
gréficos con la esperanza de salir en
los periddicos y desacreditar de esa
manera al adversario. En esos casos
las imagenes no reflejan la realidad,
sino una mentira. Es la responsabi-
lidad del fotografo de prensa intuir
silo que fotografian es real o no. Por
ello el fotoperiodista tiene la obligacién
de profundizarse en el campo de la
fotografia al que se dedica, en la
situacidn y en las personas.

> libertad de prensa

A menudo ocurre que un gobierno o
una organizacion impide a los pe-
riodistas y fotografos de prensa que
entren al pais para informar sobre lo
que esta sucediendo. Muchas veces

temen que se revelen hechos que
puedan enfadar a otras personas, que
posteriormente van a tomar cartas

en el asunto. En algunos paises los
fotografos deben registrarse nada
maés llegar al pais. De esa manera

las autoridades pueden vigilarlos y
enterarse de los asuntos en los que se
meten. A veces los reporteros graficos
son expulsados del pais o metidos en
la carcel. También se dan casos en los
que periodistas o reporteros graficos
son asesinados cuando han encontrado
indicios sobre asuntos que otros
prefieren ocultar al publico.

La libertad de prensa implica que los
periodistas y los fotégrafos de prensa
puedan informar sobre cualquier
suceso importante sin que nadie les
ponga trabas y sin que sean metidos
en la carcel o asesinados.

Lalibertad de prensa es facil de
explicar a través de la historia que
hay detras de la foto superior. En
1989 el fotégrafo Charlie Cole viajé a
China para cubrir las noticias de las
manifestaciones estudiantiles a favor
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de las reformas democraticas en el
pais. Las protestas fueron reprimidas
violentamente por el ejército chino.
Cole hizo la famosa fotograffa de un
joven que desafiaba a los tanques del
Ejército Popular de Liberacién en la
plaza de Tiananmen.

Por aquel entonces, China era un
pais muy cerrado. La mayoria de las
noticias que si trascendian al exterior
provenian del partido comunista
gobernante. Esta imagen supuso el
cambio, ya que la foto mostraba al
mundo entero el descontento del
pueblo chino con la situacién que se
vivia en el pais. Cole hizo la foto desde
la ventana de una habitacion del
hotel que daba a la plaza. Mas tarde,
agentes de los servicios secretos
chinos irrumpieron en su habitacién y
le confiscaron los carretes y el pasa-
porte. Por suerte Cole habia metido
el carrete con las fotos en una caja

de plastico y las habia escondido en
la cisterna del retrete. Mds tarde las
envio a la agencia de prensa AP yala
revista americana Newsweek.

Durante las revueltas en el Oriente
Medio en la primavera de 2011, a los
periodistas se les impidio trabajar
en algunas partes de la region. Entre
ellos se encontraba uno de los ga-
nadores de este afno. Marco di Lauro
gano un premio con su foto de las
entranasy los esqueletos de ganado
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/ 5 muerto en Niger, un pais azotado por

la sequia. La foto también se muestra
en la exposicién. Este afio Di Lauro
estuvo en Yemen para cubrir las noti-
cias de la rebelién contra el régimen.
Aligual que otros (foto)periodistas
fue detenido, retenido unos dias y
expulsado del pais.

> observacidon critica

Los medios utilizan fotos para
aclarar las noticias y como prueba
de que algo ha ocurrido realmente.
Pero también lo hacen para llamar
la atencion o para provocar emo-
ciones. Las fotos de prensa deben
mostrarnos la realidad (o una parte
de ella). Los periddicos o las revistas
deben poder confiar en que las fotos
que utilizan esbozan una imagen fiel
de los sucesos. A fin de cuentas, un
medio periodistico tiene su razén de
ser en la verosimilitud de las noticias
que cuenta.

Los medios cada vez utilizan més a
menudo fotos de aficionados para
transmitir las noticias. Y es que
actualmente cada vez hay mas gente
que dispone de cdmara de fotos en el
movil. Asi, los testigos pueden plasmar
los sucesos inmediatamente, a veces

\\antes de que acuda el fotoperiodista.

Por ello, las agencias de noticias
como Associated Press (AP) y Reuters
tienen acuerdos con paginas de fotos
de aficionados como iStockphoto o
Flickr. No obstante, utilizar imagenes
de aficionados también conlleva ciertos
riesgos. ; COmo sabe el periddico o la
pégina de noticias que las fotografias
son de fiar? De ahi la importancia de
comprobar su procedencia. A lo mejor
alguien ha montado la foto para
desacreditar a otra persona. Por esa
razodn, la procedencia de la foto debe
ser bien controlada por la redaccion.
Y por tu parte debes observar minu-
ciosamente la fotografia: ;jdénde veo
esta foto? ;Es en un medio fiable?

;Y esta imagen nos cuenta toda la
historia o s6lo una parte de ella? Por
eso, ademds de observar la fotografia
es necesario leer con atencion el pie
de foto y el texto adicional.

> world press photo

World Press Photo es una organizacion
independiente sin &nimo de lucro
fundada en los Paises Bajos en 1955.
Su principal propdsito es apoyar y
fomentar a nivel internacional el
trabajo de los fotografos profesionales
de prensa. Con el paso de los afios
World Press Photo se ha desarrollado

como una plataforma independiente
para el fotoperiodismo y el libre
intercambio de informacion.

Cada afo, World Press Photo organiza
el concurso fotogréfico més importante
y prestigioso del fotoperiodismo
mundial para lograr sus objetivos.
Este afio, 5.691 fotografos de 125
paises enviaron 108.059 fotografias.
Las imagenes fueron juzgadas por un
jurado internacional independiente
compuesto por reconocidos profe-
sionales del mundo de la fotografia
de prensa. Las imdgenes ganadoras
pueden verse en una exposicion
anual itinerante en 100 ciudades de
unos 45 paises, que se calcula que
visitaran alrededor de 2,5 millones
de personas en el mundo entero.

El anuario en el que se publican todas
las imagenes premiadas, se edita
anualmente en seis idiomas.

Ademés de organizar el programa de la
amplia exposicién, World Press Photo
sigue escrupulosamente la evolucion
del fotoperiodismo. Los proyectos
educativos también desempenian un
importante papel en las actividades

de la organizacién. En los paises en
vias de desarrollo se organizan semi-
narios y talleres abiertos para todos los
fotografos, las agencias de prensa y los
redactores gréficos. En los Paises Bajos
se imparte el curso anual Joop Swart
Masterclass, que estd dirigido a fot-
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grafos prometedores que empiezan
sus carreras profesionales. El curso es
impartido por fotografos profesionales
de renombre.

En la pagina web de World Press
Photo, www.worldpressphoto.org,
podré encontrar las historias com-
pletas junto con la informacién técnica
de los fotégrafos y las entrevistas
que se hicieron con algunos de los
premiados. También pueden verse
aqui las imagenes ganadoras que

se dedicaron a las producciones
multimedia, asi como informacién
adicional sobre la organizaciény las
actividades desarrolladas por ésta.

> la imagen ganadora

La imagen ganadora de World Press
Photo 2010 es el retrato que Jodi
Bieber hizo de la joven mujer afgana
Bibi Aisha.

> la historia de
Bibi Aisha

Bibi Aisha, de 18 afios y originaria
de Oruzgan, regreso a la casa de sus
padres después de huir de su marido
que la trataba mal. Una noche, los
talibanes se acercaron a su casa para
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/ 7 exigir que se entregaray recibir un

castigo por haberse fugado. Después
de que un comandante talibén se
pronunciara sobre el castigo aimponer,
el cunado de Bibi la sujeto en el
suelo y su marido le corté primero
las orejas y después la nariz.

Bibi fue abandonada, pero maés tarde
rescatada por organizaciones de
ayuda humanitaria y por el ejército
norteamericano. Tras pasar un
tiempo en un refugio para mujeres
maltratadas en Kabul, fue trasladada
a Estados Unidos para recibir terapia
y someterse a cirujia estética. Bibi Ai-
sha vive actualmente en Nueva York.
Una organizacién de ayuda humani-
taria paga sus gastos y le ayuda a
rehacer su vida.

Jodi Bieber la retraté en la casa de
acogida en Kabul.

> la motivacion del

jurado

Esto es lo que dijo el jurado sobre

la imagen ganadora: “El retrato
evocador de Bibi Aisha, tomado

por Jodi Bieber, es esa combinacion
entre algo horroroso y hermoso; una
fotografia cuya fuerza no recae sélo
en la dignidad del sujeto, sino en el
trato que ha recibido por parte de la
fotégrafa. No sélo refleja el caso de

\\Aisha, sino el de numerosas mujeres

en muchos lugares del mundo cuyas
vidas contindan en peligro. El jurado
no eligio esta fotografia por motivos
politicos, sino porque a sus miembros
les parecio que, fotograficamente
hablando, es una importante mani-
festacion con la que se consigue lo
que todos los fotégrafos intentan
conseguir: desafiar al espectador

no s6lo por contemplar el momento
como tal, sino por desear més. Més
informaciéon. Mas comprension.”

Ademés: “Esta fotografia puede llegar
a convertirse en una de aquellas
imégenes, de las que seguramente
s6lo haya una decena, de las que cuando
alguien diga ‘ya sabes, aquella foto
de la chica, sepas directamente de
qué asunto se trata.”

> la historia detras

de la imagen

Jodi Bieber explica en la entrevista
siguiente que mantuvo con World
Press Photo como hizo la foto.

sPuede describirnos las circunstancias
en las que tomd la imagen ganadora?
“Viajé a Afganistan como reportera
de la revista Time para retratar a
diferentes mujeres. La periodista
Aryn Bakker ya habia encontrado y
entervistado a mujeres, asi que

planificé un encuentro en el refugio
de la organizacion de ayuda ‘Mujeres
para Mujeres Afganas’ en Kabul, donde
en esos momentos permanecia
Aisha. Aryn me habf{a explicado su
historia, asi que decidi no volver a
entrevistarla. No quise que ella reviviera
su traumatica experiencia. Se hallaba
en una pequena habitacion con

tan s6lo una alfombra en el suelo y
cojines alrededor. Llevaba conmigo
la cdmara, el tripode y un reflector.
Primero hablé con ella sobre temas
superficiales para conseguir que se
relajara, pero al darme cuenta de que
no lo conseguia aparté la cAmara
durante un buen rato. Mientras
conversabamos percibi su belleza,
aunque también su timidez y tristeza.
Cuando finalmente dijo algo de lo
que llevaba en su interior, aparecid
realmente su belleza, asi que le dije:
“Eres muy atractiva. Quiero fotografiar
tu fuerza y tu belleza interior” Esa
fue la foto. Jamés hubiera podido
crear aquellos ojos, ella me regal6 su
mirada.”

s Qué le suscita esta fotografia?

“La violencia contra las mujeres en
su totalidad. Quizé funciona porque
en primer lugar se mira a Aisha
como una mujer antes de fijarse en
su mutilacion. Si la hubiese fotogra-
fiado en una posicién vulnerable o
estresante, creo que la gente habria

|

N\

pasado de pagina para no responder
de la manera que lo han hecho. Creo
que veinte anos atras, o quiza diez,
no hubiera tomado una fotografia
como ésta, pero he crecido como
fotégrafa. Disfruto de la colaboracion
de la persona a la que retrato, y si eso
implica hablar de la manera en que
lo hice con Aisha y aportar sutilmente
algo de mis convicciones y de mi misma,
lo prefiero antes que ser invisible.”

¢Como comenzd a interesarse por la
fotografia?

“No comenz6 de manera natural. En
la escuela en Sudafrica nos motivaban
del mismo modo para el estudio
como para el deporte. No habia lugar
para la creatividad. Al finalizar mis
estudios empecé directamente a
trabajar en marketing de diay a
estudiar por la noche. Tenia un
puesto de responsabilidad incluso
siendo muy joven; finalmente decidi
que becesitaba un respiro y me tomé
diez meses de vacaciones para viajar
a Turquia, Egipto y Europa. Mi padre
me regal6 su cdmara fotografica
viejay en lugar de escribir un diario,
tomaba fotografias muy malas.

No obstante, la cAmara se convirtié
en mi medio de expresion. Explorar
Sudafrica, aquella que no formaba
parte de mis experiencias anteriores,
fue muy importante para mi cuando
volvi a casa, asi como el camino para
descubrir realmente el pais y su gente.”
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/ 9 ;Como paso de ser fotografa a
reportera grdfica?

“Cuando regresé a Sudafrica trabajé
en publicidad hasta que decidi par-
ticipar en un curso de fotografia que
se impartia en el Teatro del Mercado
en Johannesburgo. {Pensé que era
perfecto! Trabajar durante el dia para
después de unas horas poder dedicarme
de lleno a lo que realmente me
apasionaba. Los primeros afos de

la década de 1990 fueron momentos
histéricos para el pais. Cada rato
libre que tenia me acercaba a algiin
barrio o cubria cualquier marcha o
manifestacion politica. Llevé un por-
tafolios a Ken Qosterbroek, jefe de
fotografia del diario The Star, y me of-
recié una plaza en précticas. Dejé la
publicidad en cuanto se me presentd
la oportunidad de trabajar durante
tres meses en the Star. Al tercer dia
consegui una portada. A partir de
entonces ya no hubo vuelta atras.”

;Qué es lo que le inspira como
fotografa?
“Muchas cosas. La historia de mi pafs,
un momento puntual de esa historia,
fragmentos de mi propia vida. La
motivacidon que subyace a cada unos
de mis libros ha sido diferente.
Actualmente me muevo en el &mbito
editorial y de galeria fotografica. Hay
un lado tanto artistico como perio-
\\distico, pero soy una narradora de

historias; incluso un proyecto como
real Beauty [fotografias de mujeres
hermosas, aunque no necesariamente
segun los conceptos tradicionales]

lleva implicito un concepto de conciencia.

Trata sobre temas importantes.”

World Press Photo

Jacob Obrechtstraat 26

1071 km Amsterdam

Paises Bajos

Teléfono: +31 (0)20 676 60 96

Fax: +31 (0)20 676 44 71
exhibitions@worldpressphoto.org
www.worldpressphoto.org
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